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Valkommen att teckna aktier
i LBM Group AB (publ)

Teckningskurs. SEK 7,10
Teckningstid. 16—31 augusti 2010
Likviddag. Ombkring 9 september 2010
Emissionsvolym brutto. MSEK 9,2

Upptagande till handel. Aktierna i LBM planeras att upptas till
handel vid Aktietorget den 1 oktober 2010. Under det fjirde
kvartalet 2010 planeras dirutdver aktien att upptas till handel i
Storbritannien och Mauritius.

Kortnamn. LBMG
ISIN-kod. SE0003366673

Vill Ni ha ett fullstandigt investeringsmemorandum i pappers-
format? Informationen i denna sammanfattning ir en forenklad
beskrivning av nyemissionen i LBM Group AB (publ) och dess
verksamhet. For fullstindiga villkor och ytterligare information
hinvisas till investeringsmemorandumet for emissionen som
tillhandahalls i elektroniskt format pé bolagets hemsida www.
thelbmgroup.com. Om Ni énskar ett investeringsmemorandum
i pappersformat, vinligen skicka ett e-postmeddelande till
adressen info@thelbmgroup.com och ange fullstindig adress.
Likasa kan anmilningssedel for anmilan om teckning av aktier
i emissionen rekvireras pi motsvarande sitt.

AFFARSIDE

LBM utvecklar och marknadsfér ledande livsstils- och konsu-
mentrelaterade varumirken genom licensiering, ridgivning och
marknadsféring med sirskild inrikening pa kvinnor, etniska
grupper och etiska konsumenter.

VAD AR LBM BAST PA?
LBM har valt att fokusera sin verksamhet pd utveckling och
kommersialisering av varumirken inom omridena Mode,

Hushill och Koncept. Mode innefattar klider, skor och acces-
soirer och med Hushill avses huvudsakligen inredning, mébler,
husgerdd och livsmedel. S& kallade Koncept innefattar att ut-
veckla en organisation, ett land eller en sirskild hindelse.

LBMS MARKNADSFOKUS

I en allt mer mingkulturell virld med ett allt storre informa-
tionsfléde, krivs det mer av dagens producenter av konsument-
och livsstilsinriktade varor for att dessa skall kunna maximera
utfallet av sin marknadsféringsbudget. Borta dr de marknads-
foringskampanjer som vinder sig till alla tinkbara képare, den
stora diffusa allménheten.

Istillet inriktas marknadsféring och reklam allemer till olika
undergrupper och subkulturer som ger en hégre triffsikerhet i
annonseringen. Produktsortimenten méste differentieras och
detta maste avspegla sig i detaljhandelsforetagens varumirken
och marknadsféring. Det finns ocksd anledning att stilla sig
fragan: vem ir den egentliga beslutsfattaren nir det giller inkop
av konsument- och livsstilsrelaterade produkter, mannen eller
kvinnan? Bland de storre undergrupperna idag mirks: Kvinnor,
Etniska grupperingar, Etiska och ekologiska konsumenter. Det
dr undergrupper som LBM har ett sirskilt fokus pa.



Affarsomraden

BM verkar inom hela virdekedjan for utveckling och
L kommersialisering av varumirken. Eftersom LBM har

en uttalad strategi att huvudsakligen arbeta med etable-
rade och vilkinda si kallade high end-varumirken medfor detta
att koncernens kunder ir och kommer att vara stora internatio-
nella fretag. Av den anledningen har LBM sett det som en kon-
kurrensférdel att kunna erbjuda och leverera helhetslosningar.
LBM verkar inom affirsomrddena Brand Licensing, Brand
Management och Brand Communication vilka tillsammans

ticker hela virdekedjan.

BRAND LICENSING

Affirsomrddet Brand Licensing bedrivs utifrin det engelska
dotterbolaget Lifestyle Brand Management Ltd. Fér ndrvarande
innehar LBM licensrittigheter att producera och marknadsféra
produkter for de tva varumirkena Royal Navy och Goodyear.
Licensrittigheterna giller de utvalda produktkategorierna klider
och skor pé siirskilt definierade geografiska marknader.

Royal Navy. Den brittiska floctan, Royal Navy, dr vilkind fram-
forallti England, den anglosaxiska virlden och det brittiska sam-




Exempel pa sko avmirket Royal Navy fran den kollektion som LBM
planerar att lansera varen 2011.

vildet. Den brittiska flottans image har byggts upp under ér-
hundraden och det ir ett av virldens ildsta varumirken.
Licensprogrammet som LBM utvecklat tillsammans med den
brittiska flottan, har tagits fram i syfte act uppnd ett klart definie-
rat mal, att gbra det méjligt for varumirket Royal Navy att skapa
ett okat strategiskt virde till det varumirke som den brittiska
flottan byggt upp genom dren. LBM har till uppgift att se till att
de virderingar och etiska normer som den brittiska flottan stir
for fors fram pa et korreke sitt.

Goodyear. Goodyear ir ett etablerat och mycket starkt varumirke
med ling historik. Goodyear férknippas med sikerhet, prestan-
da, uthéllighet och bestdende kvalitet, ett antal begrepp som
knyter an till den serie skyddsskor som LBM utvecklar i samar-
bete med Goodyear. Redan i dag férekommer en omfattande
och kirnfull marknadsféring av varumirket genom de reklam-
kampanjer och aktiviteter som Goodyear bearbetar marknaden
med.Den industrielle slutanvindaren av skyddsskor dr nigon
som anvinder sig av dessa i arbetet, som endera har betalat for
dem sjilv eller som forsetts med dem av sin arbetsgivare. For den
industriella konsumenten styrs kdpprocessen till stor del av gil-
lande lagstiftning, och det ir i regel arbetsgivaren som betalar
for sadan utrustning.

BRAND MANAGEMENT

Affirsomrddet Brand Management bedrivs for nirvarande uti-
fran moderbolaget. F6r LBM betyder begreppet Brand Manage-
ment att LBM i egenskap av licenstagare for internationella va-
rumirken utvecklar strategiska varumirkeskoncept i syfte att
tillsammans med partners, si kallad underlicensiering, kom-
mersialisera dessa. Ett sitt att beskriva det dr act LBM foreslar
dgaren till ett etablerat varumirke att denne skall soka tydliggs-
ra virdet av varumirket genom att licensiera varumirket till
LBM som sedan ansvarar for att, inom vissa produktserier och

geografiska omraden, skapa ytterligare intikeer till licensgiva-
ren. Detta sker genom att LBM med licensgivarens tillitelse,
kontrakterar partners och underlicensierar varumirket och dess
definierade anvindning till dessa. Liksom LBMs évriga tvé af-
firsomriden ir verksamheten huvudsakligen inriktad pa rorliga
konsumentvaror inom lifestyle-segmentet.

Till skillnad frén affirsomradena Brand Licensing och Brand
Communication ir affirsomridet Brand Management nystar-
tat. LBM ser dock stora méjligheter i att identifiera dgare av vil-
renommerade varumirken och att i dialog med dessa och LBMs
partners for underlicensiering, utveckla och kommersialisera
nya produkeserier i syfte att skapa kompletterande intikeer och
l6nsamhet till dgarna av varumirkena. Detta giller i synnerhet
pa den svenska och 6vriga nordiska marknaden dir de interna-
tionella féretagen i en global jimf6relse, har varit simre pé att ta
tillvara dessa méjligheter.

BRAND COMMUNICATION

Affirsomrddet Brand Communication bedrivs i det heligda
dotterbolaget Lokrantz & Co. Verksamheten leds av Creative
Director Elsa Lokrantz med 6ver 25 ars branscherfarenhet.
Brand Communication innebir att LBM assisterar sina licensgi-
vare och 4ven andra kunder med att utforma koncept och mark-
nadsféring f6r konsumentvaruprodukter inom detaljhandeln.
Verksamheten riktar sig huvudsakligen till detaljhandelskedjor
som vill marknadsféra sina produkter och skapa en lingsiktig sa
kallad lifestyle-image.

I begreppet Brand Communication innefattas att f6r en li-
censgivare eller kund utforma en marknadsplan f6r marknads-
foringsatgirder. I dialog med kunden och baserat pd kundens
nuvarande och planerade produktsortiment, analyseras hur
kunden bittre kan differentiera sitt produktsortiment i syfte att
uppné dkad forsiljning och forbittrad 16nsamhet. Ofta rér det
sig om att utforma si kallade lifestyle-concept, att skapa en ima-
ge. Lifestyle-koncepten baseras pa en sa kallad brief och positio-
nering frén kunden.

Foérutom att Lokrantz & Co AB genomfor arbete at de kunder
som finns inom LBMs 6vriga tvé affirsomraden, Brand Licen-
sing och Brand Management, har bolaget ett flertal andra kun-
der inom den svenska detaljhandeln. Elsa Lokrantz som ir bola-
gets Creative Director har tidigare medverkat till act frén start
skapa och utveckla koncepten f6r Gina Tricot och att 2007—
2009 etablera det nya konceptet for Cubus samt producerat ett
stort antal reklamfilmer for dessa kunder. Fér nirvarande visas
pad TV och pa Web reklamfilmer for skokedjan Scorette och E-
handelsféretaget Nelly som producerats av Lokrantz & Co AB.



KORSETT 199:~ SPETSTOP 189:~ JEANS 499:~

ILBMsledningsgrupp sitter Elsa Lokrantz som dr en avde tva personerna bakom det framgangsrika Gina Tricot-konceptet.
Hon har dven arbetat med varumirket Cubus och skomérket Scorette.

Jeans-399mp. . Y ; . Fuskpals 599.-
—

Mini Andén f6r Cubus 2008.



Varfor investerai LBM?

Styrelsen i LBM vill framhilla féljande skal till varfor en inves-
tering i LBM 4r att anse som en bra placering:

LBMs affirsmodell kan leverera helhetslosningar som uppfyller
de harda krav som stills av stora internationella féretag. Efter-
som LBM har en uttalad strategi att huvudsakligen arbeta med
etablerade och vilkinda sé kallade high end-varumirken med-
for detta att koncernens kundstruktur kommer att domineras av
storre internationella foretag. For att stirka sin konkurrensfor-
del har LBM valt en affirsmodell med tre affirsomraden; Brand
Licensing, Brand Management och Brand Communication.
Genom de tjinster som tillhandahalls inom dessa tre affirsom-
raden kan LBM leverera helhetslosningar till kravande stora in-
ternationella féretag. LBM anser att detta sirskiljer koncernen
visentligt i jimforelse med konkurrenterna.

Sarskilt affirsfokus pa utvalda kundkategorier och tillviixi-
ekonomier. Ett stort antal internationella undersokningar visar
att det dr kvinnorna som ir beslutsfattarna betriffande livsstils-
och konsumentrelaterade produkter. Likasd visar studier pa att
etniska grupperingar samt sa kallade etiska och ekologiska kon-
sumenter upplever att de férbises i dagens marknadsféring och
reklam. LBM har valt att ha et sirskilt fokus pa dessa grupper
inom alla omraden av koncernens verksamhet.

Geografiskt har LBM valt att koncentrera sig pé sa kallade
tillvixtekonomier — Brasilien, Ryssland, Indien, Kina, Sydost-
asien, Mellanéstern, Afrika och Turkiet. Liksom ménga inter-
nationella analytiker beddmer LBM att dessa regioner kommer
att fortsitta uppvisa stark tillvixe vad giller konsumenternas
kopkraft och efterfragan. De analyser som ledningen i LBM
genomfort visar att sdvil efterfrigan pd kvalitativa och sofistike-
rade si kallade high end-varumirken frin Europa och USA ir
omittlig i dessa regioner.

Ledning och styrelse har en lang erfarenhet av att utveckla
varumirken och snabbvixande internationella féretag. Med en
bra affirsmodell och tydlig fokusering kommer det till den
storsta delen handla om framgangsrike strategiskt och operativt
ledarskap om LBM skall lyckas. Savil ledande befattningshavare
som styrelse i LBM har ling erfarenhet av att arbeta med globala
varumirken och snabb etablering av internationella foretag.
Koncernens VD Mahesh Jayanarayan har sedan mitten av 1990-
talet verkat som dgare och radgivare till ett stort antal foretag
inom olika industrisektorer virlden over. Dessférinnan till-
bringade Jayanarayan drygt tio ar i ledande befattningar inom
den finansiella sektorn, bland annat pA Morgan Stanley.

David Ormrod har 30 4rs erfarenhet av kliddesindustrin pa
den asiatiska marknaden, bland annat med att koordinera fabri-
ker och produktionsanliggningar. Omrod har dven varit mark-
nadsférings- och forsiljningsansvarig for Wolverine Worldwide
Inc. pa den asiatiska marknaden och ansvarat for utvecklingen
av varumirken sisom Hush Puppies, Caterpillar, Wolverine
Brand, Harley Davidson och Patagonia. Valentina Asa Verman-
dois har tio 4rs erfarenhet av att skapa och bygga varumirken
inom konsumentvaruhandeln samt direfter tio drs speciali-
sering inom ledarskapsutveckling med sirskilt fokus pa etik,
virdebyggande, livs- och affirsstrategier. Elsa Lokrantz har mer
in 25 ars branscherfarenhet fran reklambyravirlden, i synnerhet
frin produktion av reklamfilmer (t ex Gina Tricot och Scorette).

Stora tillgangar i den befintliga varumirkesportfoljen. [Inom
affirsomrddet Brand Licensing innehar LBM licensrittigheter
avseende att producera och marknadsféra produkter for de tva
vilrenommerade varumirkena Royal Navy och Goodyear. Den
brittiska flottan, Royal Navy, ir vilkind framférallt i England,
den anglosaxiska virlden och det brittiska samvildet. Dess image
har byggts upp under drhundraden och det ir ett av virldens
ildsta varumirken. Goodyear ir ett etablerat och mycket starkt
varumirke med ling historik. Goodyear férknippas med siker-
het, prestanda, uthéllighet och bestiende kvalitet. Redan idag
innehar saledes LBM licensrittigheter som bolaget bedémer har
etestort virde.

Reducerad affirsrisk genom etabhlerade partners for produk-
tion, distribution och férsiljning. I syfte att reducera affirs-
risken arbetar LBM alltid med etablerade partners for produk-
tion, distribution och forsiljning. Detta giller bide “egna
varumirken” som Royal Navy och Goodyear eller utveckling av
varumirken dir LBM underlicensierar forsiljningsrittigheterna.
LBMs strategi kommer dven att innefatta att utse exklusiva
distributérer for varje enskild geografisk marknad. P4 detta sitt
skapas skalférdelar och erfarenheterna frén den brittiska hemma-
marknaden kan utnyttjas samtidigt som de enskilda varumirke-
nas integritet skyddas.

Toppdesigners och bista kvalitet pa produkterna. Eftersom
LBM huvudsakligen skall arbeta med etablerade och vilkinda sa
kallade high end-varumirken, féretridesvis inom lifestyle-seg-
mentet, kommer design och kvalitet vara avgorande for produk-
ternas mottagande. Vid utvecklingen av provkollektionerna for
Royal Navy och Goodyear har LBM dirfor anlitat toppdesigners
och sikerstillt att material och tillverkning 4r av hogsta kvalitet.



Sarskild anmalningssedel for forvarv av aktier i LBM Group AB (publ)

Anmalningstid: 16 —31 augusti 2010 A
Kurs: 7,10 kronor, inget courtage tillkommer
Tilldelning: Eventuell tilldelning meddelas genom utskick av avrakningsnota

L Likviddag: 3 bankdagar efter utstdllande av avrdkningsnota )

Fullstindig information samt villkor framgar av Investeringsmemorandum utgivet i augusti 2010 av styrelsen fér LBM Group AB (publ).
Vid en bedémning av bolagets framtida utveckling dr det av vikt att ocksa beakta relevanta risker. Varje investerare maste gora sin
egen vardering av effekten av dessa risker genom att ta del av tillganglig information kring detta. Investeringsmemorandum finns att
ladda ner fran www.aktieinvest.se och www.thelbmgroup.com.

A. Undertecknad anmaler sig harmed for kop enligt féljande:

[ } stycken aktier i LBM Group AB (publ) till ovan angiven kurs. Minsta teckningspost ar 50
aktier.

B. Om tilldelning sker ska aktierna levereras till:

o|°|°|||||||||||]eller

[ Depanummer: Bank/ Fondkommissionar }

[ VP-Konto:

OBS! Om depan ar kopplad till en kapitalforsakring var vanlig kontakta din forvaltare for teckning av dessa aktier.

C. Namn- och adressuppgifter:

(Fb'r— och efternamn/ Firmanamn: Person-/ Organisationsnummer: h
Postadress: E-postadress:
Postnummer: Ort: Land:
Ort och datum: Telefonnummer:
Undertecknas av agare (i forekommande fall behorig firmatecknare eller formyndare)
\§ J

OBS! Om teckningen avser fler 3n 20 400 aktier ska kopia pa giltig id-handling bifogas fér att anmalningssedeln ska vara giltig.
For juridisk person ska istallet registreringsbevis som styrker firmateckningen, samt kopia pa firmatecknares id-handling bifogas.

Undertecknad ar medveten om samt medger att:

= Anmadlan ar bindande, dock kan ofullstandig eller felaktigt ifylld anmalningssedel komma att Iamnas utan avseende.

= Aktieinvest FK AB befullmdktigas att for undertecknads rakning verkstalla teckning av aktier enligt de villkor som framgar av
Investeringsmemorandum utgivet i augusti 2010 av styrelsen for LBM Group AB (publ).

=  Vid eventuell dverteckning kan tilldelning komma att ske med ldgre antal aktier eller helt utebli.

. Personuppgifter som lamnas i samband med, eller i 6vrigt registreras med denna anmaélan behandlas av Aktieinvest FK AB for
forberedelse och administration av uppdraget. Behandling av personuppgifter kan dven komma att ske hos andra féretag som
Aktieinvest FK AB eller emittenten samarbetar med.

D. Skicka in din anmadlan

per post till: eller per fax till: eller scannad per e-post till:
Aktieinvest FK AB +46 (0)8 5065 1701 emittentservice@aktieinvest.se
Arende: LBM

LBMGROUP
113 89 Stockholm



LBMGROUP

LBM Group AB (publ) Box 339, SE-111 73 Stockholm www.thelbmgroup.com




