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AdTail skapar vertikala annonsnatverk och marknadsplatser for Ionsam annonsering pa Internet




VD har ordet

AdTail har sedan start 2008 fokuserat pa att ut-
veckla de vertikala annonsnatverken SHE NET-
WORK, Gamers’ Network och HE NETWORK.

Visionen &r

Med forstarkt organisation och lansering av
marknadsplatsen AdTail Online starker
vi nu var position i marknaden.

att bli Nordens

ledande annons-
natverk

Strategiska forvarv

| borjan av 2010 tog vi det strategiska beslutet att 6ka var konkur-
rensfordel genom att utveckla produktportféljen samt starka upp
var serviceorganisation. Under varen 2010 gjordes en omfattande
analys av marknaden vilket resulterade i att viunder sommaren 2010
genomforde forvarv av foretagen Leanops och Leanads. Leanops
arbetar fraimst med digital annonsering dér vi hjélper saval publicister
som mediebyréer, séljbolag och annonsdrer med kampanjhantering.
Bland kunderna aterfinns storre publicister, mediebyraer, séljbolag
och annonsorer i framst Sverige. Exempel pa kunder ar idag Hem-
net, Privata Affarer, SF Bio, Familjeliv, Veckans Affarer, Bink och
Wyatt Group. Leanads har utvecklat en automatisk bokningsmotor
for annonser pa Internet. Det &r ett redskap for publicister som vill
automatisera hela eller delar av sin digitala annonsférsaljning.

Vision

AdTails vision &r att bli Nordens ledande annonsnétverk dar vi genom
AdTail Online skall ta en ledande position p& volymmarknaden och
dér respektive vertikal skall bli ledande i respektive valda segment.

Forstarkt styrelse
| samband med forvarven har AdTail forstérkt styrelsen med Henrik
Lohk, Margareta Smith Lagerquist, Hans Lewin och Géran Mdller.

Henrik borjade i annonsbranschen pa Internet sa tidigt som 1996.
Bland annat har han arbetat pa Doubleclick och Tech Solutions.
Henrik &r en av grundarna av Leanops.

Margareta &r leg.lékare med méangarig erfarenhet fran styrelsearbete
i Stockholms Lakarférening samt fran férhandlingsarbete i offentlig
verksamhet.

Hans har l&ng erfarenhet fran ledande befattningar inom bl.a Unilever
och McDonald's i Sverige och internationellt. Han har varvat sina up-
pdrag med att ocksa bedriva egen verksamhet som Senior konsult
med fokus pa affarsstrategier och varumarkesfragor.

Goran dr en av grundarna for mediebyraerna Media Marketinggrup-
pen (heter idag mediaedge:cia) och Adon. Han &r investerare och
styrelseledamot i flera medieféretag.

De nya medlemmarna i styrelsen ger AdTail ett gediget kompetenstill-
skott kring media, teknik, affarsstrategi och organisationsutveckling.

Kostnadsbesparing pa 1 miljon SEK 2011

Synergier vid forvarven ger i forsta hand en effektivare trafficavdel-
ning samt mojligheten till byte av teknikplattform. Dessa synergier
bersknas leda till ett forbéttrat resultat med 1 miljon SEK under 2011.

Okad kundnytta for AdTails annonsdrer

En vasentlig del for att skapa ledande annonsnétverk ar ett profes-
sionellt arbete kring administrativ hantering av sajter och kampanjer.
Ju hdgre serviceniva och optimeringsarbete vi bedriver desto effekti-
vare blir samarbetet med véra publicister och béttre effekt blir det for
vara annonsorer. Leanops &r den ledande organisationen i Sverige
nar det géller hantering och administration av annonskampanjer pa
Internet. Genom Leanops stérker vi nu upp servicen mot vara an-
nonsdrer betydligt, vilkket kommer att resultera i battre kampanjer
for dem. Detta i sig kommer att ge betydande positiva effekter for
AdTails forsaljning under 2011.

AdTail Online; marknadsplats for
volymmarknad som ger nya intaktsmajligheter
Samtidigt som marknaden véxer kring vertikaler ser vi en omfat-
tande tillvaxt kring annonsdrers behov av att képa volym av trafik till
ett sa lagt pris som mojligt. Har ser vi en mycket stor potential for
foretaget Leanads som vi nu utvecklar till att bli en automatiserad
marknadsplats dar séljare och kdpare av internetannonsering mots.
Genom integreringen av Leanads i AdTails 6vriga produktutbud bytte
Leanads hosten 2010 namn till AdTail Online

AdTail Online ger nu AdTail mgjlighet att ta del av intékter som den
okande volymmarknaden pa Internet ger. Vi har en stark tro pa
att férenkla delar av annonsmarknaden genom automatisering av
bokningsprocessen. Var bedémning &r att vi nu genom effektivare
administration kan erbjuda en mycket konkurrenskraftig annonslés-
ning for annonsdérer som vill gora "volymkdp”.

Framtid
AdTail har nu satt grundfundamenten kring teknik, kompetens, ser-
vice och forséljning fér en framgangsrik utveckling.

Marknaden kring annonsering pa Internet &kar kontinuerligt.
Marknadsbeddmare spar dven en fortsatt tillvaxt for annonsnétverk.
Med en forstarkt styrelse, unik kompetens genom vara dotterbolag
samt en differentiering i vart produktutbud &r var dvertygelse att vi
stér val rustade infor den kommande tillvéxten pa marknaden.

Foreliggande emission ger oss mdjlighet att fortsatta bygga vara
vertikaler samt utveckla AdTail Online till en ledande marknadsplats

for saljare och kdpare av annonser pa Internet.

Stockholm januari 2011

Stefan Forsberg / VD
AdTail AB
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Haog tillvaxt pa reklammarknaden 2011
Marknaden for internetannonsering ser mycket ljus ut. Internet som
annonskanal &r idag storre &n TV. 2009 visade undersdknings-
féretaget IRM att Internets andel av reklamkankan var nara 18%.

Radio 2,3 %_l /—Bio 0,4%

TV 15,6% — Internet 17,8%
(inkl text-tv) /_

/ Utomhus 3,4%

DR 14,0% — — Butiksmedia 0,2%

/" Dagspress 24,8%
Tidskrifter 6,7% —

Kataloger 5,5% —
Bilagor 1,6% —
Gratistidningar 6, 7% —I

Mediakakan 2009. Andel av mediainvesteringarna i Sverige
Kélla: IRM

Reklamen pa Internet beddms fortsatta dka i hég omfattning. Bade
sOkordsmarknadsféringen och displayannonseringen pa Internet
forvantas oka intakterna med tvasiffriga tal under 2011.

Annonsinvesteringarna pa Internet

kommer att fortsatta att 6ka eftersom:

= Anvandningen av Internet 6kar och drivs pa av en kontinu-
erlig utveckling av bloggande samt évriga sociala medier.

= Den 6kande anvéndningen av Internet gér det nu mojligt
for annonsorer att na 6kad rackvidd i sin kommunikation.

= Internet &r en effektiv kanal bade vad det galler sélj-
framjande och varuméarkesbyggande aktiviteter.

= Internet erbjuder nya mojligheter kring tekniska
annonsformat (Webb-Tv, Widgets) som ska-
par ett 6kat engagemang hos anvéndaren.

Utveckling annonsnéatverk

Antalet webbplatser okar konstant. Detta forsvarar arbetet for
marknadsférare att exponera sig till 5nskad malgrupp. Denna prob-
lematik har gett upphov till de mojligheter som annonsnatverken kan
erbjuda. Marknadsbeddmare spar har en fortsatt tillvéxt.

Storlek sajter

> Antal sajter

Kontinuerlig tillvdxt av nya sajter.

Antalet sajter 6kar kontinuerligt och utvecklar "longtailen” pa Internet. Ett 6kat frag-
menterat surfoeteende gor det allt svarare for annonsoérer att effektivt na sina malgrup-
per. Detta bidrar till ett 6kat behov av de I6sningar som annonsnétverk kan erbjuda.
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AdTails strategiska inriktning

En tydlig trend i marknaden é&r att vi ser en utveckling i tva olika
riktningar. Dels ser vi att annonsdrer har ett 6kat behov i sin annon-
sering att nd hog rackvidd i sin specifika malgrupp. Annonsmiljon
skall vara relevant och annonsoérens varumérke skall exponeras pa
bésta mojliga satt med bésta méjliga annonsplacering. Det &r fér an-
nonstrer med dessa behov som vi skapar vara vertikaler. Samtidigt
ser vi att fler annonsorer har behov av att képa volym till ett lagre
pris. For dessa annonsdrer &r inte annonsmiljon avgérande utan de
vill kdpa sa& mycket trafik som mgjligt till s& lagt pris som mdgjligt.
For annonsoérer med detta behov utvecklar vi nu marknadsplatsen
AdTail Online.

Annonsering premium

SHE ofs

NETWORK NETWORK

Annonsering volym

\') AdTail Online

F somens: nerwons

<« Annonsmarknaden pa internet >»
Brandsafe
Volym
Relevans . .
Hog rackvidd i malgrupp Effektivare kop
Lagre pris

Premiumplacering

AdTail tar nu en central position pa marknaden inom bade
vertikala premium segment och volymmarknad.

AdTail Online

Manga annonsérer skéter sedan tidigare sjalva sina s6k- och kam-
panjkép genom Googles och Facebooks automatiserade annons-
bokningssystem.

Genom AdTail Online erbjuds samma mgjligheter for display-
annonsering. Adtail Online ger bade sma och stora annonsérer
mojlighet att pa ett kostnadseffektivt sétt géra volymkop av banners.

AdTail samlar kompetens inom flera av internetbranschens olika om-
raden, till exempel kampanjhantering, adserving, mediabyréer och
annonsforséljning. Denna kompetens har vi haft i fokus nér vi byggt var
bokningsplattform. Vi har en stark tro pé att forenkla delar av annon-
smarknaden pa natet genom automatisering av bokningsprocessen.

\') AdTail Online
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Marknadsplatsen AdTail Online dar annonséren sjélv
kan képa annosutrymme direkt via Internet.

Gynnsamma madjligheter i en expansiv fas

| en kraftigt expanderande marknad stérker nu AdTail sin position.
Utdver fortsatt utveckling av vertikala annonslésningar skapar vi nu
AdTail Online till en ledande marknadsplats fér képare och séljare
av internetannonser.

Vi utvecklar AdTail Online som ett viktigt komplement till vara verti-
kala annonsldsningar. AdTail kommer har kunna erbjuda en konkur-
renskraftig |6sning jamfort med 6vriga nétverk som séljer "volymkam-
panjer" pa marknaden. En automatiserad bokningsprocess, effektiv
administration och kampanjhantering fran Leanops i kombination
med unik mediakompetens och siljfokus, &r de grundfundament vi
nu bygger AdTail Onlines utveckling pa.



Framtiden

Mal 2011
AdTail Online skall bli den ledande marknadsplatsen
for automatiserad internetannonsering i Sverige.

= Genom en effektiv administration utveckla AdTail
Online till att bli en mer konkurrenskraftig annonskanal
jamfort med konkurrerande "blinda annonsnatverk".

= Stérka upp antalet sajter i AdTail Online sa att rackvidden
okar fran 2 miljoner till 5 miljoner besokare per vecka.

= Starka respektive vertikal sa att varje
kategori blir stérst i sitt segment.

Strategi 2011

= Genom Leanops kompetens kring service och support stérka
upp och férbattra vara interna processer.

= Fortsétta integreringen av serviceorganisationen Leanops i
AdTails operativa arbete.

= Anstélla nyckelkompetens inom kundservice och forsaljning.

= Integrera AdTail Online i AdTails vertikala produktportfol;.

AdTail prognos 2011

AdTail, med dotterbolagen Leanops och Leanads, berdknas under
2011 omsétta 13 miljoner SEK med ett férvéantat resultat om 1 miljon
SEK fore skatt.

Leanops ser en vixande efterfragan for 2011. Under féregaende
rakenskapsér omsatte foretaget 5,7 miljoner SEK.

AdTail har redan fatt de forsta bokningarna fér AdTail Online

som tillsammans med bolagets vertikaler SHE NETWORK,

HE NETWORK och Gamers Network kraftigt kommer att 6ka
omséattningen for 2011.

Emissionsbelopp Hogst 1 291 666 SEK

Kurs 0,50 SEK

Kvotvarde 0,10 SEK

Antal emitterade aktier Hogst 2 583 333 aktier
Teckningstid 31 januari — 15 februari 2011
ISIN-kod SE0002761965
Handelsplats Aktietorget
Handelsbeteckning TAIL

Kopparberg Invest har beslutat att ata sig att, for det fall
nyemissionen inte fulltecknas, teckna aktier i sddan omfattning
att nyemissionen fulltecknas.

Intressanta handelser 2010
= Juni férvarvade AdTail bolagen Leanops och Leanads.

= Augusti byter AdTail annonshanterings-
system fran Adify till AdToma.

= Under Q3 starker AdTail upp styrelsearbetet med Hans
Lewin, G6ran Mdller, Margareta Smith och Henrik Lohk.

* November anstalls Fredrik Boja som ny
overgripande forséljningschef for AdTail.

= November lanserades marknadsplatsen AdTail Online.
= November ingar AdTail ett samarbete med SiS-Index.
= December lanseras annonsnétverket HE NETWORK.

= December séljs de forsta annonskampanjerna
pa AdTail Online.

Asikter Karriar Bloggar DM Play DM Plus Evenemang

Dagspmss Tidskrifter Tv Radic DR/DM Utomhus Even

Adtail koper Leanops

Adtail forvarvar servicebolaget Leanops med kunder som
Hemnet, SF Bio och Wyatt Group.

Leanops jobbar framst med kampanjhantering och
service och har kunder som Hemnet, SF Bio och
Wyatt Group.

| affaren ingar ocksa Leanads, en automatisk —
bokningsmotor for annonser pa natet. Affaren
genomfors med hjalp av en apportemission om tva hy =

miljoner nya aktier. Leanops blir ett dotterbolag i R
Adtail-koncemnen. "
— Leanops har en imponerande kundlista och det k’

finns ingen béattre serviceorganisation i Norden. Stefan Fors
Man maste ha hég servicegrad och support for att

lyckas i den har branschen, sager Stefan Forsberg, TAGGAR
vd pa Adtail.

Leanops har sju anstallda och omsatte forra aret

5,7 miljoner kronor med ett resultat pa -0,2 miljoner VERKTYG

kronor. Leanads hade en omsaéttning pa blygsamma EBQE’@E'
98 000 kronor och gjorde ett resultat pa -50 000

kronor.

— Adtail bygger premiumldsningar for ledande varumarken. Vi ser Leanops som
ett viktigt komplement till vara vertikala annonslésningar, sager Stefan Forsberg

Artikel publicerad 5 juli 2010 pa dagensmedia.se.

Organisation AdTail och nyrekryteringar
| dagslaget arbetar 12 st inom AdTail koncernen. Forsaljningschef

ar Fredrik Boja. Han rekryterades fran Metro under hosten 2010.

Ansvarig for kampanjhantering och support ar Anna Smith. Anna har
varit verksam inom Leanops sedan 2008.

Rekryteringsarbetet for anstélining av fler medarbetare har pabérjats.

Detta dokument &r en sammanfattning av det kompletta informationsmemorandumet som kan hdmtas pa
www. aktietorget.se, www.adtail.se alternativt bestéllas genom kontakt med AdTalil.

\Y) AdTail

Barnhusgatan 16
111 23 Stockholm

Tel +46(0)8-510 00 110
Fax +46(0)8-773 22 33

E-post info@adtail.se
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